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Priamy predaj
a viacurovnovy marketing

Stalo sa vam niekedy, ze ste znamemu odporucili dobru resStauraciu,
osvedceného holi¢a alebo automobilového mechanika? Nehovori-
te svojim pribuznym, kde sa v okoli predava najCerstvejsia zelenina
a ovocie?

Pri spolupraci s FM WORLD ziskavate pristup k tym najkvalitnejsim
vyrobkom zo skupiny FMCG, teda napr. ku kozmetike alebo k drogis-
tickému tovaru, ktorych nakup médzete odporucat ostatnym.

MLM tak mozno najjednoduchsie definovat ako vyuZzivanie vyhod z nakupu svojich oblu-
benych vyrobkov. Toto ale nie je vsetko. Odporuicanim a vzdeldvanim novych Obchodnych
partnerov budujete svoje Struktury. Ak ich budete dobre viest, mézete dosiahnut velmi
dobré prijmy.

MLM spdja prednosti prace v reklamnej a pracovnej agenture, vlastného obchodu a skoliacej
firmy. Pri vyuziti vsetkych tychto moznosti pred sebou méate perspektivu dosiahnutia znac-
ného prijmu. Dokonca i pri vybere len niektorych variant, napr. predaja a reklamy, si mozete
mesacne zarobit ¢iastky, ktoré vyznamne podporia vés domaci rozpocet.

M ARKETINGOVY PLAN ﬁ%g%SWNSI<O

Vy a MLM, vy a FM WORLD

Pri spolupraci s FM WORLD médzete vyuzivat vyhody mnohych kanalov.
Ako Obchodny partner ziskate zlavu na nakup Produktov FM WORLD -
mobzete ich nakupovat za Partnerské ceny.

Okrem toho modzete vytvorit:

@ priamy zisk z predaja Produktov (rozdiel medzi cenou, za ktord kupujete Produkt od FM WORLD
Distribution a cenou, za ktorU predavate tento Produkt zakaznikovi, zostava vo vasej pefiazen-
ke),

@ Zlavu alebo Odmenu za vase osobné ndkupy a ndkupy vami odporucenych oséb (1. Marketin-
govy plan),

@® Odmenu z1l. a lll. Marketingového planu, zaruc¢ujucu podiel na Globalnom obrate firmy.

FM WORLD vdm poskytuje nevyhnutné nastroje k vybudovaniu vlastného podnikania, vdaka comu:

@ minimalizujete ndklady na ¢innost (nemusite kupovat velké zasoby tovaru ani investovat do
skladovania Produktov),

@ ziskavate od nas marketingovu a skoliacu podporu (vypracovdvame profesionalne Katalégy
produktov, letdky, informacné materidly, prezentécie),

@ mate pristup k profesiondlnemu informacnému systému, ktory vam umozni efektivne riade-
nie vami vytvorenej Predajnej skupiny,

@ ziskate podporu od n&sho Call-centra,

@ mozete pdsobit doma i v zahranici.

Nemdzeme vam vsak zarucit zisky, pokial ich sami nevytvorite. Neposkytujeme Odmenu alebo Zfavu
za samotny vstup do Klubu FM WORLD ani za samotné sponzorovanie novych osob. Pamétajte, ze
MLM je podnikanie, zaloZzené na predaji a vyska Odmeny alebo Zlavy zavisf okrem iného na dosiah-
nutom Bodovom obrate.

Vsimnite si, ze Obchodni partneri spolupracuju so spolo¢nostou na zaklade zasad stanovenych v
Zmluve, Poriadku, Marketingovom pléne a Etickom kédexe, a preto by ste nemali nikomu predkladat
materidly, ktoré nie su firmou vydané alebo schvalené. Nenastavujte odlisné pravidla spoluprace.
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O Marketingovom pléne Urovne efektivity
a pravidla kvalifikacie

Marketingovy plan sa sklada z troch Casti: |. Marke- Za nakup vybranych Produktov FM WQRLD ziskavate Body. Pokial Pro-
tingového planu - Klubu Magnalii, Il. Marketingo- dukty nakupuju rovnako osoby z vasej Struktury, Body ziskavaju ako oni,

OB, vého planu - Klubu Orchidef a lll. Marketingového tak i vy.

distributionfmworld.com - |4, _ K|ubu Hviezd. Kazdy Mesiac véas vami nazberany pocet Skupinovych bodov kvalifi-

kuje na danu Uroven efektivity: od 0% do 21%. Pamitajte si, ze Body

sa zberaju v jednotlivych Mesiacoch, tj. Ze sa obraty z réznych Mesiacov
N Marketingovy plan vymedzuje pravidld vypoctu Odmeny

a Zlavy, udelovanych Obchodnému partnerovi za Osobné nescitaju.
body a Body vsetkych Obchodnych partnerov, ktori patria
do jeho struktury.
N . Marketingovy plan predstavuje logické pokracovanie N l. MARKET'NGOVY PLAN
| Marketingového planu. Popisuje pravidia a sposoby vy- Zistite, aky pocet bodov vas kvalifikuje na danu Uroven efektivity!
Prihldste sa k svojmu dctu. Uvidite, poctu Odmien pre Sponzoroy, ktori vytvaraju alebo riadia

Ze vsetko za vds vypocitava nds
systém, zatial ¢o vy méZete sledo-

efektivne Predajné skupiny.

vat svoje Bodové obraty, velkost Uroven Pocet Skupinovych
Struktdry a vysku Odmeny alebo N . Marketingovy plén je zalozeny na efektivite Il. Marketin-
j’:(;/y Vy_luez‘sfterogt’/,':e;”;’ue/ffeo; o gového planu; urcuje pravidla kvalifikicie a spdsoby vypoc-
lyzuj uktdru a ove i . . " , o .
Vetko mosete ziskat tu Odmien Sponzorov, riadiacich pocetné stabilné Skupiny, 3% 300 -1199,99

v ktorych Lidri dosiahli Urovne z IIl. Marketingového planu.

/ 6% 1200 - 3599,99 Magndlia
Prcuduntes
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA Marketingovy plan je rovnako zakladom k stano- 9% 3600 - 7199,99
.................................... vovaniu predpokladov motivac¢nych programov a
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA kvalifikacii pre niektora Skolenia. 12% 7200 - 1199999
""""""""""""""""""""""" 15% 12000 - 20399,99 Striebornd magnolia

------------------------------------- Skor ako zacnete pracovat, zoznamte sa s pod-
"""""""""""""""""""" I’Obﬂ}'/mi pravidlami V)'/pO(vﬁtU Vyéky Zliav alebo 18% 20400 - 29 999,99

““““““““““““““““““““ Odmien, ktoré su opisané na nasledujucich stran-
..................................... kaCh. 21% od 30 000 viac Zlatd magno’lia
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Ametystové hviezda

N Il. MARKETINGOVY PLAN

Spravujete Strukturu, v ktorej je najmenej devat Vetiev na Urovni
Body nazberané za obrat Struktury v |. Marketingovom pléne, st rovnako zékladom pre kva- C/C/ @@ efektivity asport Orchidea. V Zaklade Struktdry sa nachadzaju

s P M - . . B C . Noé najmenej dve Vetvy na lUrovm efektivity aspon Zlata orchidea,
lifikdciu na danu Uroven efektivity v Il. Marketingovom pléne - Klube Orchidef. Pozrite sa na C/ najmene; pit Vetiev na Urovni efektivity minimalne Amarantova
nasledujlce ukéazky struktur. > orchidea a najmenej dve Vetvy na Urovni efektivity miniméalne

“"C Perlovd orchidea (v sulade s pravidlom Vetvy). Najmenej tri

Uroven efektivity

Perlova orchidea

QT CeICIC:

wuie. 20 000 bodr

Minimélne podmienky pre kvalifikaciu

Vediete minimalne jednu Vetvu na Urovni efektivity aspor 21% a
sucet Bodov zostavajlcich Vetiev v Struktire a Osobnych bodov je
najmenej 20 000.

Amarantové orchidea

G Gy

Priamo vediete najmenej tri Vetvy na Urovni efektivity aspon 21%
u kazdej z nich.

Zlatd orchidea

@ CE G

Vediete minimélne tri Vetvy na Urovni efektivity najmenej
Orchidea v lubovolnej Linii v Strukture.

Diamantovd orchidea

ACCPEE P

Vediete minimélne pat Vetiev na Urovni efektivity najmenej
Orchidea v lubovolnej Linii v Strukture.

N lIl. MARKETINGOVY PLAN

Uroven efektivity

Jaspisova hviezda
@M.
Ditatend éil”
@
(A
(A

Urovne efektivity dosiahnuté v Il. Marketingovom plane st zékladom Ill. Marketingového planu.

Minimélne podmienky ku kvalifikacii

Spravujete Strukturu, skladajucu sa z najmenej siedmich Vetiev
na Urovni efektivity asport Orchidea. V Zaklade Struktury sa
nachadzaju najmenej tri Vetvy na Urovni efektivity minimalne
Amarantové orchidea a najmenej $tyri Vetvy na Urovni efektivity
minimalne Perlové orchidea (v sulade s pravidlom Vetvy).
Najmenej dve Vetvy, z pozadovanych siedmich v Zaklade, su
kvalifikované ako Nové vetvy. Okrem toho sa na [ubovolnom
mieste v Struktire nachaddza Dodatkové ¢islo na Urovni
efektivity najmenej 21% (moze byt sicastou Zékladu).

Vetvy, z pozadovanych deviatich v Zéklade, st kvalifikované ako
Nové vetvy. Okrem toho sa na fubovolnom mieste v Strukture
nachadza Dodatkové ¢fslo na Urovni efektivity najmenej Perlova
orchidea (moéze byt sicastou Zakladu).

Malachitovd hviezda
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Detphent e

Spravujete Struktlru, v ktorej je najmenej jedendst Vetiev
na Urovni efektivity aspor Orchidea. V Zéklade Struktiry
sa nachaddza miniméalne sedem Vetiev na Urovni efektivity
najmenej Zlaté orchidea, minimalne dve Vetvy na Urovni
efektivity najmenej Amarantové orchidea a minimélne dve
Vetvy na Urovni efektivity najmenej Perlova orchidea (v sulade
s pravidlom Vetvy). Najmenej Styri Vetvy, z pozadovanych
jedenésti ch v Zéklade, su kvalifikované ako Nové vetvy. Okrem
toho sa na lubovolnom mieste v Struktdre nachadza Dodatkové
¢islo na Urovni efektivity najmenej Amarantové orchidea (méze
byt sticastou Zakladu).

Nefritovd hviezda

72 A4
M%@ = CC
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Spravujete Strukturu, v ktorej je najmenej trinast Vetiev na
Urovni efektivity aspor Orchidea. V Zaklade Struktury sa
nachadzaju minimalne dve Vetvy na Urovni efektivity najmenej
Diamantova orchidea, minimalne pat Vetiev na Urovni efektivity
najmenej Zlaté orchidea, miniméalne $tyri Vetvy na Urovni
efektivity najmenej Amarantova orchidea a minimélne dve
Vetvy na Urovni efektivity najmenej Perlova orchidea (v stlade
s pravidlom Vetvy). Najmenej pat Vetiev, z pozadovanych
trindstich v Zaklade, je kvalifikovanych ako Nové vetvy. Okrem
toho sa na lubovolnom mieste v Strukture nachddza Dodatkové
¢islo na Urovni efektivity najmenej Zlata orchidea (moze byt
stcastou Zakladu).

Onyxové hviezda

Spravujete Struktdru, v ktorej je najmenej patnast Vetiev
na Urovni efektivity asport Orchidea. V Zéklade Struktury sa
naché&dzaju najmenej tri Vetvy na Urovni efektivity minimalne
Diamantova orchidea, najmenej pét Vetiev na Urovni efektivity
minimdalne Zlatd orchidea, najmenej sedem Vetiev na
Urovni efektivity minimalne Amarantové orchidea (v sulade
s pravidlom Vetvy). Najmenej Sest Vetiev, z pozadovanych
pétnastich v Zaklade, je kvalifikovanych ako Nové vetvy. Okrem
toho sa na lubovolnom mieste v Strukture nachadza Dodatkové
¢fslo na Urovni efektivity najmenej Diamantové orchidea (moze
byt stcastou Zakladu).
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Vasa cesta k Uspechu

|:| Zozndmte sa s marketin-
govymi, informacnymi
a skoliacimi materidlmi,
uzito¢nymi k prdci.

[] Zistite, aké motivacné
programy sme pre vds
pripravili.

|:| Sledujte akcie a Specidlne
ponuky - vdaka nim usetrite
este viac.

|:| Sledujte ¢o je nového! Déle-
Zité informdcie vZdy ndjdete
na internetovej stranke.

[ madte pochybnosti? Pytajte
sal Kontaktujte Call-cen-
trum alebo ndm napiste na
Facebooku.

|:| Ucte sa od najlepsich.
Zoberte si priklad z prdce a
skusenosti svojho Sponzora,
Registrujiceho a Lidrov.

|:| Naucte sa viac! VyuZite
bohatt ponuku Skolent.

TIPY

Ste pripraveni na nové vyzvy? Vyborne! Naplanuj-
te si s nami svoju cestu k Uspechu a dajte sa do
prace. Zoznamte sa s jednoduchymi pravidlami
a zacnite ich uskutoc¢novat. Od tejto chvile sami
rozhodujete, v ktorej oblasti sa budete rozvijat.

N KROK 1

Budte svojim prvym zdkaznikom

Ako Obchodny partner moézete nakupovat vysoko kvalitné
Produkty za nizke, velmi vyhodné ceny (Partnerské ceny). Ked
pouzivate Produkty, rozdirujete svoje znalosti a schopnosti - je
zname, Ze najviac sa ¢lovek nauc¢i pomocou priamej sklsenosti.
Pamatajte si, Ze najvacsi Uspech dosahuju fudia, ktorf Uplne do-
veruju ponuke a systému, v ktorom pracuju. A vdaka rozsiahlym
a solidnym znalostiam budete schopni poskytovat kvalitné in-
formécie buducim zdkaznikom.

PRIKLAD

Parfum z Pure kolekcie

Kaf’a[»"?’véz cluoe:

Potuerded cono:

1450 EIR
- 9,90 ER

U’sdv.fe a{: 4 ,60 ELB
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N KROK 2

Predavajte inym, zarabajte marzu. Budte
expertom!

VWborne poznate ponuku FM WORLD - viete, ze
Produkty, ktoré vyuzivate, v sebe spajaju vysoku
kvalitu a atraktivnu cenu. Prisiel Cas, aby ste ich
ukazali ostatnym. Na zaciatku mozno pribuznym
aznamym.

Prirodzenym spdsobom odporucte Produkty osobam, ktoré po-
znate, mate ich radi, a ktoré vam déveruju - s to prave tie osoby,
s ktorymi sa kazdy den stretdvate, a ktoré sa moézu stat vasimi za-
kaznikmi. Pri vykondvani vasej prace vdam pomdzu nase Katalo-
gy a Startovaci bali¢ek - vdaka tymto nastrojom bez problémov
predstavite ponuku a prisposobite ju potrebdm a oc¢akavaniam
zakaznikov.

Pokial sa zaoberdte predajom Produktov FM WORLD, vasim zis-
kom bude marza z ich predaja. Pri realizacii objednavky nakupu-
jete za Partnersku cenu (so zlavou). Rozdiel medzi cenou, za aku
predavate a Partnerskou cenou, je vas PRIAMY ZISK.

PRIKLAD

Aurile
Kaf'a«(é?w& cuno: #99 ER
Pouduerdes conn: - 645 ER

V£ Pr.'a..a7 2k 1,64 2R
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|:| Popremysiajte, komu
méZete pontknut Produkty
FM WORLD.

|:| Vytvorte si zoznam potenci-
dinych zdkaznikov.

|:| Budete otvorenf. KaZdd novo
spoznand osoba je potenci-
dlnym zdkaznikom.

|:| Neustdle rozsirujte svoje
produktové znalosti - vy
sami ste najlepsou reklamou
a zdrojom informdcii o nasej
ponuke.

|:| Budte expertom, pamdtajte
si, Ze zdkaznik potrebuje tiez
vase rady.
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TIPY

I:‘ Pri vytvdrani Skupiny
pamdtajte na ostatnych,
pretoZe budujete podnikanie
striktne zaloZené na
spoluprdci.

[] predstavte svojim
Obchodnym partnerom
moZznosti, aké ste sami
ziskali.

|:| Pamditajte si, Ze nie kazdy
musi byt dobrym predajcom,
ale méze mat manazérske
schopnosti, vdaka ktorym
sa osvedci v Ulohe Sponzora
alebo Registrujuceho.

[] Budte v neustdlom kontakte
so svojimi Obchodnymi
partnermi.

[ organizujte skolenia,
podelte sa o svoje znalosti o
Produktoch ¢&i akcidch.

[] Prezentujte techniky predaja
a kontaktu so zdkaznikom,
ktoré vy sami pouZivate.

[ zozndmte svojich
Obchodnych partnerov s
Marketingovym pldnom.

|:| Predstavte moZnosti rozvoja,
aké ponukaju motivacné
programy, prispésobené
zodpovedajicim Urovniam
efektivity.

[ skutoéné a komplexné
zozndmenie sa s ponukou
vdm dovoli naplno vyuzit
moznosti, ktoré ponuka FM
WORLD.

M AR KETINGO VY P L AN

N KROK 3

Vytvorte vlastnu Struktiru — starite sa
Sponzorom

Vytvorit Struktdru nie je ni¢ iné, ako povzbudit nové osoby, aby sa
zaoberali tym, ¢im vy - predajom alebo odportcanim Produktov
FM WORLD. Pri vytvaranf svojej Skupiny nezavislych Obchodnych
partnerov zardbate dodatocné peniaze, ktorych vyska zavisi na
Bodovych obratoch dosahovanych celou vasou Skupinou.

Nedéavno ste vytvorili zoznam potencidlnych zakaznikov - ¢ast z
nich su ideélni uchadzaci na miesto novych Obchodnych partne-
rov. Koho pozvete a kolko 0s6b sa pripoji k vasej Skupine, zavisi
len na vés. Musite si ale pamatat niekolko zékladnych pravidiel.
Pouzite typy na okrajoch.

PRIKLAD SPRAVNE vYBUDOVANE) STRUKTURY
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Marketingovy plan

pravidla
Vasa Odmena alebo Zlava z |. Marketingového planu je zalo-
zend na dosiahnutom Bodovom obrate a rozdiele medzi va-
Sou Urovnou efektivity a Urovhou 0sob, ktoré sponzorujete
v prvej Linii.
Podmienkou k priznaniu Odmeny alebo Zlavy je rovnako dosiahnutie minimélne 50 Osob-
nych bodov v danom Mesiaci.V pripade, Ze disponujete viac ako jednym Partnerskym cislom,

je potrebné previest nakup Produktov za minimalne 50 Bodov pre kazdé z Cisel, na ktoré
chcete ziskat narok na Odmenu alebo Zlavu.

Dosiahnutim dal3ich Urovni efektivity pri nakupe Produktov za Partnerské ceny nielen setrite
a zardbate na predaji Produktov, ale rovnako ziskavate Odmenu alebo Zlavu v zavislosti na

Bodovom obrate celej vasej Struktdry.

Aby ste lepsie porozumeli, akym spdsobom bude vypocitand vasa Odmena alebo Zlava, zo-
znémte sa s prikladmi Struktdr dosiahnutia dalsich Urovni efektivity (str. 14-17)

N

...Ill:
>
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Vytvaranie Strukturz
na Urovni efektivity 3 %

VASE ULOHY

[ vrdtte sa k zoznamu poten-
cidlnych zdkaznikov, ktory
ste vytvorili.

[] Prezentujte firmu a jej
Produkty osobdm, s ktorymi
chcete spolupracovat.

|:| Sponzorovanim 6-ti ch 0s6b
vytvorte zdklad Struktdry.

|:| Udrzujte stdly kontakt s
osobami, ktoré ste pozvali k
spoluprdci

TIP

Vsimnite si, Ze pokial by ste na-
vyse nakupili Produkty v hodnote
50 Bodov, vasa Uroven efektivity
by predstavovala uZ 6% a Provi-
zia by sa zdvojndsobila!
1Bod=0,25€

Struktdru vytvarame tak, aby kazdy mal $ancu na rozvoj stabilné-
ho podnikania, ktoré bude prindsat prijmy. Ked budete pozyvat
nové osoby, vas Uspech bude zavisiet ako na vas, tak na nich.

N PRIKLAD 1

Vy a vasa Struktdra ste vytvorili Obrat vo vyske 1 150 Bodov. V
prvej Linii (bezprostredne pod sebou) mate 6 0sob, ktoré urobili
nakupy a ziskali Body, ale si na Urovni efektivity 0 %.

m 5%
Ml{E’OSIw’MbW

tV\ “ iﬁ””“ﬂ

\
R\ e

% (%

€) vvsLepok:

) sPOsOB VYPOCTU PROVIZIE:

1160 6.« 3% 026 = 863 TR
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Vytvaranie Struktury
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na Urovni efektivity 9%

N PRIKLAD 2

Obrat vasej Struktury je 6 950 Bodov.

7%
' ‘ 6 950 S"‘f“““é“‘%

6%
\./‘ 1500 Sw i n.4,7
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@ VYSLEDOK:

1500 6+1400 6.+1 300 b+ 900 b+ 00 6.+950 6.= 6 50 6
Voo Ot buctyy: 100 0.

St SKUPNOVYCH B0V - 6 950 . uma/w@ 92.%

Q SPOSOB VYPOCTU PROVIZIE:

10006.x2.% 045 =255ER
160006.4(2% -6% )05 =m25ER
1900 6.4(1L.% - 6% )05 =1050ER
13000.(2%-6%)025 =926ER
00 0.4(2% - 3% ) 045 =1350ER
800 6.4(3.% -3% ) 005 =1200ER
950 6.4(9.% - 3% ) 025 =1425ER

Voie Ostrud bty

Orsefoton
Orehiactst fortuer B:
Orsistifor C

Vi /Wma = 7350 ER

Osoby, ktoré pozvete k spo-
luprdci, budt pracovat tak,

ako vy. Je to prirodzeny proces
nazyvany duplikdcia. Budte teda
pre Obchodnych partnerov z
vasej Struktdry vzorom hodnym
nasledovania: pracujte eticky,
budte aktivni. Ak kupujete a
odporticate Produkty, prirodzene
sa stdvate vzorom hodnym
nasledovania. Pamdtajte vsak,
Ze odovzddvate rovnako zIé
ndvyky — pokial budete hovorit,
Ze kupujete iba 3 balenia par-
fumu mesacne, neocakdvajte,

Ze ludia z vasej Struktdry budu
kazdy mesiac realizovat velké
objedndvky...

DODATOCNY BONUS ZA 9%:
DODATKOVE CISLO

Pri prvom dosiahnuti Urovne
efektivity 9% na vasom Hlavnom
¢isle vdm vznikd ndrok na ziska-
nie Dodatkového ¢islal

Toto ¢islo méZe byt sponzorova-
né kdekolvek vo vasej Struktdre.
Na jeho zdklade mézete vytvorit
Novu Vetvu pod svojim Hlavnym
¢islom (sponzorovanim v prvej
Linii) alebo posilnit uz existujucu
Vetvu. V oboch pripadoch je
Dodatkové ¢islo Sancou na do-
datocnu Zlavu alebo Odmenu!
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Vytvaranie Struktuary
na Urovni efektivity 15%

M ARKETINGO VY P L AN
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Vytvaranie Struktury
na Urovni efektivity 21%

N
PRIKLAD 3

[ Napfiajte pravidio Obrat vasej Struktury je 18 900 Bodov.

duplikdcie.

|:| Premyslajte, s kym sa
vdm pracuje najlepsie, 6— o
snazte sa ndjst ¢o najviac
svedomitych, pracovitych
0500, ktoré si jasne vytycil

ciele. v‘mojwmrw
|:| Pamdtajte rovnako /

na svojich zdkaznikov,
kedykolvek sa mozu stat
novymi Obchodnymi
partnermi.

O/ —

|:| Organizujte pravidelné
stretnutia svojej Skupiny.

N
&%

VYSLEDOK:

Sest aktivnych Vetiev v Strukture:

9% \ 8%
\./ 4000 S&»fw by M 2600 hicnd. bty
/B &t

TIP

100 o.

' ‘ 16 900 S:w/.w Mﬂ

’u\ 1400 iﬂm oty

50006.+40006+320006.+3%0006+250006+H0O0.

DODATOCNY BONUS ZA 15%:
DODATKOVE CISLO

Pri prvom dosiahnuti Urovne
efektivity 15% na vasom Hla-
vnom Cisle vam vznikd ndrok na
Ziskanie Dodatkového cislal

Siset SKUPINOVSCHBODOV - 16 900 6. Ukaeii efeity 5%
SPOSOB VYPOCTU PROVIZIE:

Vasa Odmena alebo Zlava vyplyvajuca z po¢tu Bodov prizna-
nych za Produkty FM WORLD nakupené vami a vasou Sku-

Inou:
Voe Opw bt 100 6. 15% 0,05 =326 ER
M/'MMAI 50006.(155%-2% )05 =1500ER
M/amyﬁ 10000x(15%-9% )05 =6000ER
M/amyc 320006x(185%-65%)c025 =2200EIR
M/zaﬁwb 30006.(185%-6% )05 =6r50ER
M/MME 250006.4(18% -6%)005 =5626TIR
M/Mw; 1100 0. (1% - 3% )05 =3300ER
Vah/wza; = 267650 ER

N PRIKLAD 4

Obrat vasej Struktury je 42 600 Bodov.

42 600 Skyf i

45/

Ste Sponzorom dobre fungujticej
Skupiny! Gratulujeme! Uz velmi
mdlo vds delf od dalsieho kroku v
obchodovani's FM WORLD - Klubu
Orchidei. Pamatajte na vsetko, co
ste sa dosial naucili, je nesmierne
doleZité aby ste sa delili o dobré

1% 9% skusenosti s Obchodnymi partnermi
\_/‘ Sw oty ,& WW‘E:)%WW 20 svojej Skupiny. Vedte ich tak,

waa i / \/

@ VYSLEDOK:

Obrat vasej Struktury je 42 600 Bodov.

5400%

1L20006+7#9006+72006+5 30 0.+5 10006.+5 000 .

100 o.

St SKUBNVYCHBIO 42 600 6. Ukt efeity; U=
0 SPOSOB VYPOCTU PROVIZIE:

vyplyvajuca z poctu Bodov priznanych za
Produkty FM WORLD nakupené vami a vasou Skupinou:

Vasa Provizia

Voie Ostud bacyy: 100 6.« 4% « 0,05 =525 ER
M /nzm"m A wooe(yF-15%).005 =16000ER
M /mmvﬁ: FI00A(UF-12% )05 =27 ER
M /-o#‘w C #2000(A%-12%)025 =16200ER
M/MMD G06x(Y%-2% )05 =15900ER
W/MWE FH06x(U5%-15% ) 026 =15300ER
M/-aﬁmj; 50006x(U% -9% ) 025 =15000ER
Va&l/w,za; = 96200 EIR

aby ich uspech bol rovnako vasim
uspechom. MLM je podnikanie,
ktoré stoji na vamivybudovanych
zdkladoch!

Vsimnite si, Ze Provizia je pre
kaZdého Obchodného partnera
vypocitavand rovnako a osoby z
vasej Struktdry tak mézu rovnako
ziskat Odmenu alebo Zlavu.

DODATOCNY BONUS ZA 21%:
DODATKOVE CISLO

Pri- prvom dosiahnutf Urovne
efektivity 21% a titulu Zlatej mag-
nélie na vasom Hlavnom cisle
vdm vznikd ndrok na ziskanie
Dodatkového ¢isla!
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ll. Marketingovy plan
— pravid

a

Obchodni partneri dosahujuci  Uroven efektivity v Klube
Orchidef participuju na Globalnom bodovom obrate. Vy
mozete tiez!

Medzi vietky Orchidey FM WORLD sa rozdeluje az 8,5% Glo-

balneho bodového obratu.

Rozdiel v titule Orchidey spociva nielen vo finan¢nom profi-
te, ale tiez v privilégidch akymi su napr. Ucast na zaujimavych
akciach.

‘WORLD
] §6vensko

Uroveri
efektivity
perlov 4% Globalneno Prévo na edno Dodatkove £islo (Cislo move.
rchidea bodového obratu byt vyuzité v akomkolvek mieste v ramci vase]
© Struktdry)
Amarantovs | 1,5%Globineho Pravo najedrno Dodatkoveé ¢l (Cislo moze.
rchidea bodového obratu byt vyuzité v akomkolvek mieste v ramci vase]
© Struktdry)
Zlata 1,5% Globalneho Pravowng dve Dodat,kove qsla (Clslla mpzuvbyt
rchidea bodového obratu vyuzité v akomkolvek mieste v ramci vasej
© Struktdry)
Diamantova 1,5% Globdlneho Pravci na tr Dodatlfove qsla (QSla, oz Py.t
rchidea bodového obratu vyuzité v akomkolvek mieste v ramci vasej
© Struktdry)

N POLITIKA TRANSPARENTNOSTI

Globalny bodovy obrat zverejriujeme kazdy mesiac na nasej internetovej stranke
distribution.fmworld.com. Néjdete ho po prihldseni sa do Partnerskej zény. Provizie z I. a Il.
Marketingového planu sa scitaju. Napriklad: Amarantova orchidea méa prévo na Proviziu z Il. Mar-
ketingového planu z Urovne Perlové orchidea a Amarantové orchidea, a tieZ ziskava Proviziu z I.
Marketingového planu.
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Provizia za danu Urover efektivity sa po¢ita kazdy Mesiac, pod podmienkou, Ze sa aspon jeden
Obchodny partner na onu Uroven efektivity dostane. Podmienkou priznania Provizie dalej je,
aby sa v.danom Mesiaci uskuto¢nil ndkup vo vyske miniméalne 50 Osobnych bodov.

Aby sme vypocitali Odmenu z Il. Marketingového planu, musime najskor spocitat Nazberané
body daného Obchodného partnera z jednotlivych Urovni efektivity v II. Marketingovom plane.

Urove Pravidla vypoctu hodnoty

efektivity Nazberanych bodov pre Orchidey

@ 30000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej sa nachadza
aspon Perlovd orchidea

Perlova @ Volné body
orchidea
@ Sucet Bodov Osobnej skupiny vietkych bezprostredne sponzorova-

nych Obchodnych partnerov, ktorf dosiahli Uroven efektivity Zlata
magndlia (ktoré nie je sicasne na vys$sej Urovni efektivity)

@ 60 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, ktora ziskala Urover
efektivity Perlové orchidea, ktoré nie je st¢asne na vyssej Urovni
efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidiel Vetvy nevyplyva inak)

@ 90 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, ktoré ziskala Uroven
efektivity Amarantové, Zlata, Diamantova orchidea alebo akakolvek
Hviezda

Amarantova
orchidea

® 60 000 Zmluvnych bodov za kazdych 5 bezprostredne sponzorova-
nych Vetiev s Uroviou efektivity aspori 21% alebo 90 000 Zmluv-
nych bodov za kazdych 7 bezprostredne sponzorovanych Vetiev s
Urovnou efektivity 21% alebo vy$sou

| SLOVENSKO

@ sucet Bodov vietkych Osobnych skupin, ktoré sa nachadzaju v
Strukture;

1) Perlovych orchidef,

ktoré nie su sucasne vyssou Orchideou alebo Hviezdou, pricom ak
sa v Strukture nachadza viac Orchidef spliiujucich tito podmienku,
do vypoctu su zahrnuté Body tej Osobnej skupiny, ktord sa nacha-
dza najblizsie Obchodnému partnerovi, pre ktorého sa Provizia
pocita

@ sucet Bodov Osobnej skupiny vsetkych bezprostredne sponzorova-
nych Obchodnych partnerov, ktorf dosiahli Uroven efektivity Zlata
magndlia (ktora nie je st¢asne na vyssej Urovni efektivity)

Ztota
Orchidea

® 60 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, ktoré ziskala Uroven
efektivity Perlové orchidea, ktoré nie je st¢asne na vyssej Urovni
efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidiel Vetvy nevyplyva inak)

@ 90 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, ktoré ziskala Uroven
efektivity Amarantové orchidea (pod podmienkou, ze z Pravidiel
Vetvy nevyplyva inak)

@ 120 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, ktoré ziskala Uro-
ven efektivity Zlata alebo Diamantova orchidea alebo akakolvek
Hviezda.

@ 60 000 Zmluvnych bodov za kazdych 5 bezprostredne sponzorova-
nych Vetiev na Urovni efektivity min. 21% alebo 120 000 Zmluv-
nych bodov za kazdych 7 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na
Urovni efektivity 21% alebo vyssej
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@ sucet Bodov vietkych Osobnych skupin, ktoré sa nachadzaju v
Strukture:

1) Perlovych orchidef,

2) Amarantovych orchidef,

ktoré stcasne nie su vyssou Orchideou alebo Hviezdou, pricom ak
sa v Strukture nachadza viac Orchidef, ktoré spifaju tito podmien-
ku, su zapocitané Body tej Osobnej skupiny, ktord sa nachadza
najblizsie Obchodnému partnerovi, pre ktorého je Provizia vypoci-
tavana

@ sucet Bodov Osobnej skupiny vietkych bezprostredne sponzorova-
nych Obchodnych partnerov, ktorf dosiahli Uroven efektivity Zlata
magnolia (ktoré nie je stc¢asne na vyssej Urovni efektivity)

@

L

Diamantova
orchidea

@® 60 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, ktoré ziskala Uroven
efektivity Perlovda orchidea, ktora nie je sicasne na vyssej Urovni
efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidiel Vetvy nevyplyva inak)

@® 90 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, ktoré ziskala Uroven
efektivity Amarantové orchidea, ktord nie je sic¢asne na vyssej Urov-
ni efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidiel Vetvy nevyplyva inak)

@® 120 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, ktord ziskala Urover
efektivity Zlatd orchidea (pod podmienkou, Ze z Pravidiel Vetvy
nevyplyva inak)

@ 150 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, ktoré ziskala Uroven efekti-
vity Diamantova orchidea alebo ktorejkolvek Hviezdy

® 60 000 Zmluvnych bodov za kazdych 5 bezprostredne sponzorova-
nych Vetiev na Urovni efektivity min. 21% alebo 120 000 Zmluv-
nych bodov za kazdych 7 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na
Urovni efektivity 21% alebo vyssej

: - WORLD
M ARKETINGOUVY PLAN ﬁg{j

SLOVENSKO

@ sucet Bodov vsetkych Osobnych skupin, ktoré sa nachadzaju v
Strukture:

1) Perlovych orchide,

2) Amarantovych orchidei,

3) Zlatych orchidef,

ktoré nie su sucasne vyssou Orchideou alebo Hviezdou, pricom ak
sa v Strukture nachadza viac Orchidef, ktoré splfaju tito podmien-
ku, su zapocitané Body tej Osobnej skupiny, ktord sa nachadza
najblizsie Obchodnému partnerovi, pre ktorého je Provizia vypoci-
tavana

@ sucet Bodov vsetkych Osobnych skupin bezprostredne sponzo-
rovanych Obchodnych partnerov, ktorf dosiahli Urover efektivity
Zlatd magndlia (ktora nie je sucasne na vyssej Urovni efektivity)
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Globalny bodovy obrat

Globalny bodovy obrat ndsobime percentom, ur¢ujucim ucast
vietkych Orchidef na danej Urovni efektivity. Tak ziskame ¢iast-
ku, ktord pripada na vsetky Orchidey, ktoré v .danom Mesiaci
dosiahli dant Urover efektivity.

et i e O

meo{%xwg

Dalej je potrebné urcit percentudlnu Ucast danej Orchidey
vo fonde prostriedkov ur¢enych na danu Uroven efektivity.
K tomu je potrebné podelit Nazberané body danej Orchidey
suctom Nazberanych bodov vietkych Orchidef, ktoré dosiahli
danu Uroven efektivity, a vysledok nasobit x100.

I/a&]\bméw )/”(%

MWWW

Vot /Wmd(w Adod fedp ~ Y « 100

Ziskanu percentudlnu Uc¢ast danej Orchidey je potrebné naso-
bit ¢iastkou, ktord pripadéa na vietky Orchidey z danej Urovne
efektivity.

Fmﬁ/ve wflathe PWW
W/raﬁ’mwwda«% v )%Z el Bobie

Zozndmenie s Pravidlom Vetvy a spdsobom pocitania Bodov Osob-
nej skupiny vam pomaoze spravne spocitat Proviziu.

M ARKETINGO VY P L AN
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Body Osobnej skupiny
a Zasada Vetvy

N PRIKLAD 1

sposob vypoctu Bodov Osobnej skupmy

P ”
’u\ #0 000 Sb»! iod boctyy

m Gla \
&) )
[
\ (@
@m«m \ Avaroutle
t,} 100 000 Seapicod ity

N PRIKLAD 2 G;W
Zasada Vetvy in )

PN D,

BODY OSOBNEJ SKUPINY
Analyzujte Skupinu Zlaté orchi-
dey. Pozrite sa na Obchodného
partnera na Urovni efektivity 21
%, ktory nazberal 70 000 Bodov.
Ak chcete vypocitat Body Osobnej
skupiny, od¢itate od 70 000
Bodov Body ziskané najblizsou
Orchideou nizsie (Perly, ktord
nazberala 60 000 Bodov).

ZASADA VETVY

Analyzujte Struktaru Zlatej
orchidey. Vsimnite si, Ze Cervend
farba oznacuje najvyssiu
Uroveri efektivity dosiahnutt
Obchodnymi partnermi v
réznych Vetvdch. Prdve ich
Urovne maju vplyv na pocet
Zmluvnych bodov, ktoré zberd
vasa Struktdra.




‘WORLD
| SLOVENSKO

M AR KETINGO VY P L AN

Perlova orchidea

— vypocet Provizii

N o
PRIKLAD 3

VIETE, ZE...

Podla udajov FM WORLD osoba,
ktorej sa podarilo vybudovat
Struktaru na Urovni efektivity
Perlovd orchidea, v zdvislosti

na Mesiaci (vyske Globdlneho
bodového obratu), generovala
Proviziu vo vyske viac ako

1200 €!

Priklad vypoctu Provizie na zéklade hypotetickej Struktiry pre
Uroven Perlovd orchidea.

t’j\ ’u\/ Y

M Do
INA 62100 Sespicané 61
1 —
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€) vvrocer:

@ Aknemate Orchidey vo Vetvach, nedostanete Zmluvné body
k zapocitaniu.

@ \/olné body predstavuju 42 100 B.

@ Body Osobnej skupiny bezprostredne sponzorovanych Ob-
chodnych partneroy, ktori dosiahli Uroven efektivity 21% (40
000 Bodov - Obchodny partner A).

Nazberané body: 82 100 Bodov

€) URCOVANIE PERCENTUALNEHO PODIELU
PERLOVEJ ORCHIDEY:

V@W% . YX

Vi ‘/ﬁ@medwﬂ,w idod tedp ~ Y x 100

VYPOCET PROViZIi PRE
PERLOVE ORCHIDEY:
e

%W x‘%xO,ng /‘aﬂ;:ilj‘(“ﬁ :DWQ@KW

Navyse ziskate Proviziu vyplyvajucu z I. Marketingového planu.
Viete, ako ju vypocitat, tak podte na to!

Vo Ostrud bty 100 6.4 A% x 025 = oo
W/MM'B: 15000 0.4 (UF% -15.% )05 =

W/nﬁmc 80000 (U -12% )05 =
M/amvb: 8000 (UF 125 ) 025 =
W/am,{; 80000 (UZE -5 )025 =
M/m{’w? 50000.x(U% 2% )05 =

Vimnite si, Ze |. Marketingovy plan ma najvacsi vplyv na Struktdru
Perlovej orchidey!
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Diamantova Orchidea
— vypocet Provizii

N o
PRIKLAD 4

Aby ste poznali a osvojili si vietky pravidld nutné k vypoctu Pro-
Poda ddajov FM WORLD osoba, vizif v Il. Marketingovom planev, rozoberte si prlklad vypoctu Pro-
ktorej sa podarilo vybudovat vizie na zaklade hypotetickej Struktdry pre Urovery Diamantova

Struktdru na Urovni efektivity orchidea:
Diamantovej orchidey, v
m o \
N\ 20 Seprtity 0000 Sufirt
Q @ - @
@&,, -

zdvislosti na Mesiaci (vyske
@mw
L)
DW%

GlobdlIneho bodového obratu)
generovala Proviziu vo vyske
viac ako 9 600 € a jazdila

N A 774 200 Sespicot bty
.................................... ’A . DOOSW%‘MM \ C ém
.................................... O / QY C

Mercedesom-Benz triedy S!
Pozndmky
450 DDDSE#WW
450 000 SWWW
U

”~ %&M
m et
LY

Nx@a«éw: 920 100 b,

VIETE, ZE...
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€) vvrocet:

@ Za kazdu Vetvu, v ktorej ste dosiahli Uroven efektivity Per-
lova orchidea, ziskavate 60 000 Zmluvnych bodov; ak mate
dve také Vetvy, ziskavate 120 000 Zmluvnych bodov (2x 60
000) k zapocitaniu (Pravidlo vetvy).

@ Za kazdu Vetvu, v ktorej ste dosiahli Uroven efektivity Ama-
rantova orchidea, ziskavate 90 000 Zmluvnych bodov; ak
mate teda 3 také Vetvy, ziskavate 270 000 Zmluvnych bo-
dov (3x 90 000) k zapocitaniu (Pravidlo vetvy).

@ Ak nemdte Zlaté ani Diamantové orchidey, neziskavate
Ziadne Zmluvné body k zapocitaniu.

@ Zo vsetkych bezprostredne sponzorovanych 5-tich Vetiev,
na Urovni efektivity 21% alebo vy3sej, ziskavate 60 000
Zmluvnych bodov.

@ Sucet Bodov vietkych Osobnych skupin:
- Perlovych orchidef - 120 000 B
+ Amarantovych orchidei — 310 000 B,;
« Zlatych orchidef - 0 B. (este ich vo svojej Skupine neméte)

@ Pocet Bodov Osobnej skupiny bezprostredne sponzorova-
nych Obchodnych partnerov, ktorf dosiahli Uroven efektivity
Zlatd Magndlia je 40 000 B. (180 000 B. - 170 000 B. + 160 000
B.-150 000 B. + 80 000 B.-70 000 B. + 60 000 B. - 50 000 B.)

Nazberané body =920 100 B.

&) URCOVANIE PERCENTUALNEHO PODIELU
DIAMANTOVEJ ORCHIDEY:

v
v“/l'D. ‘W‘%}L .2/

6y /@'W“"%“W /«4;@& fedo je Y « 100

0 VYPOCET PROVIZzIi PRE DIAMANTOVE
ORCHIDEY:

ﬁé@f’% A% WW 0= Tyt RW"”
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PAMATAJTE, ZE NAVYSE
ZISKAVATE NALEZITU
PROVIZIU Z UROVNI
PERLOVEJ, AMARANTOVEJ
A ZLATEJ ORCHIDEY A .
MARKETINGOVEHO PLANU.
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Prestizny Klub Hviezd

Prestizny Klub Hviezd bol vytvoreny pre Lidrov, ktori dosahuju najvyssich
Urovni efektivity.

Viac ako desat rokov existencie FM WORLD je obdobim intenzivneho
rozvoja, utvdrania obrazu firmy, neustélej snahy zdokonalit ponuku
produktov a dosiahnut vysoku uroven znacky. Efektivna ¢innost, zvlast
v konkuren¢nom prostredi, vyzaduje pracu postavenu na ambiciéznych
cieloch a ulohach. Jednou z priorit v FM WORLD je budovanie dovery
klientov formou partnerskych vztahov, dévera je totiz najhodnotnejsou
odmenou, akej sa mozZe firme dostat.

Pri kazdej prilezitosti zd6raznujeme, ze najcennejsim kapitdlom nasej
firmy su fudia, ktorf ju spoluvytvaraju — Obchodni partneri realizujuci
sa ako Lidri predaja alebo Sponzori. Prave oni maju redlny vplyv na
stratégiu rozvoja, ktoru prijimame.

Vdaka iniciative Lidrov FM WORLD a potrebe vytyovat si stale vyssie
ciele vznikol lll. Marketingovy plan, a spolu s nim novy elitny Klub Hviezd.

Mozete v fiom ziskat tieto Urovne efektivity: Jaspisovej, Ametystove),
Malachitovej, Nefritovej a tej najprestiznejsej— Onyxovej hviezdy.

Artur Trawiriski

=~/ YR AN ’/"«;—0 '
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lll. Marketingovy plan
pravidla
lll. Marketingovy plan je pokrac¢ovanim Il. Marketingového plénu a vytvara moznost budovania
stabilnych Struktdr, ktoré prinasaju jasné vyhody.
FM WORLD rozdeluje medzi vsetky Hviezdy 3,5% Globalneho bodového obratu.
Percentudlna ucast na Globalnom bodovom obrate

k rozdeleniu medzi vietky Hviezdy na danej
Urovni efektivity v danom Mesiaci

Uroven efektivity

Jaspisova hviezda 1% Globdlneho bodového obratu

Ametystova hviezda 1% Globalneho bodového obratu

Malachitovéa hviezda 0,5% Globélneho bodového obratu

Nefritova hviezda 0,5% Globalneho bodového obratu

Onyxova hviezda 0,5% Globélneho bodového obratu

Provizie z 1, Il. a lll. Marketingového pldnu sa scitaju.
Napriklad: Ametystova hviezda méa pravo na Provi-
ziu z |. Marketingového planu, z II. Marketingového
planu a z lll. Marketingového planu z Urovne efekti-
vity Jaspisovej hviezdy a Ametystovej hviezdy.

00

Provizia z danej Urovne efektivity sa vypocitava v
kazdom Mesiaci, pod podmienkou, Ze aspori jeden
Obchodny partner dosiahne tito Uroveri. Podmien-
kou priznania Provizie je tiez asport 50 Osobnych
bodov ziskanych v danom Mesiaci.
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K vypoctu Provizie z lll. Marketingového planu je potrebné najskor spocitat Nazberané body
daného Obchodného partnera z jednotlivych Urovni efektivity, ktoré dosiahol.

ktoré nie su sucasne vyssou Hviezdou, pricom pokial sa v Strukture
nachadza viac Orchidef, ktoré spifiaju tuto podmienku, do vypoctu
sa zahfnaju Body tej Osobnej skupiny, ktord sa nachadza najblizsie
Obchodnému partnerovi, pre ktorého je Provizia pocitana

Uroven Pravidla vypoctu hodnoty

ST MR EI A T TS L sucet Bodov Osobnych skupin vietkych bezprostredne sponzo-

rovanych Obchodnych partnerov, ktorf dosiahli Uroven efektivity
Zlata magndlia (ktord nie je su¢asne na vyssej Urovni efektivity)

60 000 Zmluvnych bodov za kazdou Vetvu, v ktorej ste ziskali Volné body sa tie? zapocitavaju
Uroven efektivity Perlova orchidea, ktora nie je si¢asne na vyssej
‘ Urovni efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva
( <9 inak)
;—
Jaspisova 90 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Urover 60 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvy, v ktorej ste ziskali
) . , ! o v 1 Uroven efektivity Perlové orchidea, ktord nie je sicasne na vyssej
hviezda efektivity Amarantova orchidea, ktoré nie je sucasne na vyssej Urov- - ) o A . g ;
) i : . ) o Urovni efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva
ni efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva inak) i inak)
7
:—

120 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uro- 90 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uro-

ven efektivity Zlaté orchidea, ktora nie je sticasne na vy3sej Urovni Amerstova ven efektivity Amarantové orchidea, ktora nie je stcasne na vysiej
efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva inak) hviezda Urovni efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva
inak)
150 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uro- ) o _ o
ven efektivity Diamantova orchidea alebo ktorejkolvek Hviezdy 120 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste Z'Ska,ll uro-
ven efektivity Zlatd orchidea, ktord nie je sicasne na vyssej Urovni
fektivit d podmienkou, Ze z Pravidla vet lyva inak
60 000 Zmluvnych bodov za 9 bezprostredne sponzorovanych Ve- efektivity (pod podmienkou, ze z Pravidia vetvy nevyplyva inak)
tiev na Urovni efektivity 21% alebo vyssej /alebo ?0 000 ,ZmIU\./ny’ch 150 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uro-
bodov za 11 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni efek- ven efektivity Diamantové orchidea alebo ktorejkolvek Hviezdy
tivity 21% alebo vy3sej alebo 120 000 Zmluvnych bodov za 13 bez-
prostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni efektivity 21% alebo 60 000 Zmluvnych bodov za 9 bezprostredne sponzorovanych
vyssej alebo 150 000 Zmluvnych bodov za 15 a viac bezprostredne Vetiev na Urovni efektivity 21% alebo vy33ej alebo 90 000 Zmluv-
sponzorovanych Vetiev na Urovni efektivity 21% alebo vy33ej nych bodov za 11 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni

efektivity 21% alebo vyssej alebo 120 000 Zmluvnych bodov za
13 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni efektivity 21%
alebo vyssej alebo 150 000 Zmluvnych bodov za 15 a viac bez-
prostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni efektivity 21% alebo
vyssej

sucet Bodov vietkych osobnych skupin, ktoré sa nachadzaju v
Strukture:

1) Perlovych orchidef

2) Amarantovych orchidef

3) Zlatych orchidef

4) Diamantovych orchidei,
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sucet Bodov vietkych Osobnych skupin, ktoré sa nachadzaju v
Strukture:

1) Perlovych orchidef

2) Amarantovych orchidef

3) Zlatych orchidef

4) Diamantovych orchidef

5) Jaspisovych hviezd

ktoré nie su sucasne vyssou Hviezdou, pricom pokial sa v Strukture
nachadza viac Orchidef alebo Hviezd, ktoré spinaju tito podmien-
ku, do vypoctu sa zahfnaju Body tej Osobnej skupiny, ktora sa na-
chadza najblizsie Obchodnému partnerovi, pre ktorého je Provizia
vypocitavana.

sucet Bodov Osobnych skupin vietkych bezprostredne sponzorova-
nych Obchodnych partnerov, ktorf dosiahli Uroven efektivity Zlata

magnolia ( ktord nie je stc¢asne na vyssej Urovni efektivity)

Volné body sa tieZ zapocitavaju
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Malachitova
hviezda

60 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali
Uroven efektivity Perlova orchidea, ktoré nie je sic¢asne na vyssej
Urovni efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva
inak)

90 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uroven
efektivity Amarantové orchidea, ktord nie je stc¢asne na vyssej Urov-
ni efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva inak)

120 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uro-
ven efektivity Zlata orchidea, ktord nie je si¢asne na vyssej Urovni
efektivity (pod podmienkou, ze z Pravidla vetvy nevyplyva inak)

150 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uro-
ven efektivity Diamantovéa orchidea alebo ktorejkolvek Hviezdy

60 000 Zmluvnych bodov za 9 bezprostredne sponzorovanych
Vetiev na Urovni efektivity 21% alebo vy$sej alebo 90 000 Zmluv-
nych bodov za 11 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni
efektivity 21% alebo vy3sej alebo 120 000 Zmluvnych bodov za

13 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni efektivity 21%
alebo vyssej alebo 150 000 Zmluvnych bodov za 15 a viac bez-
prostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni efektivity 21% alebo
vyssej

sucet Bodov vietkych Osobnych skupin, ktoré sa nachadzaju v
Strukture:

1) Perlovych orchidef

2) Amarantovych orchidef

3) Zlatych orchidef

4) Diamantovych orchidef

5) Jaspisovych hviezd

6) Ametystovych hviezd

ktoré nie su stcasne vyssou Hviezdou, pricom pokial sa v Strukture
nachadza viac Orchidef nebo Hviezd, ktoré spifaju tuto podmienku,
do vypoctu sa zahfnaju Body tej Osobnej skupiny, ktord sa nacha-
dza najblizsie Obchodnému partnerovi, pre ktorého je Provizia
vypocitavana

sucet Bodov Osobnych skupin vietkych bezprostredne sponzorova-
nych Obchodnych partnerov, ktorf dosiahli Uroven efektivity Zlata

magnolia (ktoré nie je sicasne na vyssej Urovni efektivity)

Volné body sa tieZ zapocitavaju
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Nefritova
hviezda

60 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uroven
efektivity Perlovd orchidea, ktora nie je si¢asne na vyssej Urovni
efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva inak)

90 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uroven
efektivity Amarantové orchidea, ktord nie je stcasne na vyssej
Urovni efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva
inak)

120 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uro-
ven efektivity Zlata orchidea, ktord nie je si¢asne na vyssej Urovni
efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva inak)

150 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uro-
ven efektivity Diamantova orchidea alebo ktorejkolvek Hviezdy

60 000 Zmluvnych bodov za 9 bezprostredne sponzorovanych
Vetiev na Urovni efektivity 21% alebo vy3$sej alebo 90 000 Zmluv-
nych bodov za 11 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni
efektivity 21% alebo vyssej alebo 120 000 Zmluvnych bodov za
13 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni efektivity 21%
alebo vyssej alebo 150 000 Zmluvnych bodov za 15 a viac bez-
prostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni efektivity 21% alebo
vyssej

sucet Bodov vietkych Osobnych skupin, ktoré sa nachadzaju v
Strukture:

1) Perlovych orchidef

2) Amarantovych orchidef

3) Zlatych orchidef

4) Diamantovych orchidef

5) Jaspisovych hviezd

6) Ametystovych hviezd

7) Malachitovych hviezd

ktoré nie su sticasne vy$sou Hviezdou, pricom pokial sa v Strukture
nachadza viac Orchidef alebo Hviezd, ktoré spinaju tuto podmien-
ku, do vypoctu sa zahfnaju Body tej Osobnej skupiny, ktord sa na-
chadza najblizsie Obchodnému partnerovi, pre ktorého je Provizia
vypocitavana

sucet Bodov Osobnych skupin vsetkych bezprostredne sponzo-
rovanych Obchodnych partnerov, ktorf dosiahli Urover efektivity
Zlata magndlia (ktora nie je st¢asne na vyssej Urovni efektivity)

Volné body sa tiez zapocitavaju

Onyxové
hviezda

60 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uroven
efektivity Perlovd orchidea, ktora nie je sicasne na vyssej Urovni
efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva inak)

90 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uroven
efektivity Amarantové orchidea, ktord nie je stcasne na vyssej
Urovni efektivity (pod podmienkou, Ze z Pravidla vetvy nevyplyva
inak)

120 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uro-
ven efektivity Zlata orchidea, ktord nie je si¢asne na vyssej Urovni
efektivity (pod podmienkou, ze z Pravidla vetvy nevyplyva inak)

150 000 Zmluvnych bodov za kazdu Vetvu, v ktorej ste ziskali Uro-
ven efektivity Diamantova orchidea alebo ktorejkolvek Hviezdy

60 000 Zmluvnych bodov za 9 bezprostredne sponzorovanych
Vetiev na Urovni efektivity 21% alebo vyssej alebo 90 000 Zmluv-
nych bodov za 11 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni
efektivity 21% alebo vyssej alebo 120 000 Zmluvnych bodov za

13 bezprostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni efektivity 21%
alebo vyssej alebo 150 000 Zmluvnych bodov za 15 a viac bez-
prostredne sponzorovanych Vetiev na Urovni efektivity 21% alebo
vysiej
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sucet bodov vsetkych Osobnych skupin, ktoré sa nachadzaju v
Strukture;

1) Perlovych orchidef

2) Amarantovych orchidef

3) Zlatych orchidef

4) Diamantovych orchidef

5) Jaspisovych hviezd,

6) Ametystovych hviezd

7) Malachitovych hviezd

8) Nefritovych hviezd

ktoré nie su sucasne vyssou Hviezdou, pricom pokial sa v Strukture
nachédza viac Orchidef alebo Hviezd, ktoré spifaju tuto podmien-
ku, do vypoctu sa zahfhaju Body tej Osobnej skupiny, ktora sa na-

chadza najblizsie Obchodnému partnerovi, pre ktorého je Provizia
vypocitavana

sucet Bodov vietkych Osobnych skupin bezprostredne sponzorova-
nych Obchodnych partnerov, ktorf dosiahli Uroven efektivity Zlata

magndlia (ktoré nie je sucasne na vys$sej Urovni efektivity)

Volné body sa tieZ zapocitavaju

X/XOPzE—‘ Wars i
butou ot ofaity o . Mot 47m

‘WORLD
| SLOVENSKO

Globalny bodovy obrat

Globdlny bodovy obrat nasobime percentom
urujucim ucast vsetkych Hviezd na danej
Urovni efektivity — presne tak, ako sme to robili
v pripade Orchidef. Tak spocitame ciastku, kto- Pmé««b7
ra pripadad na vsetky Hviezdy, ktoré v danom
Mesiaci dosiahli danu Urover efektivity.

bty W A W

Dalej je potrebné urcit percentuélnu Gcast danej Hviezdy vo fon-
de prostriedkov ur¢enych pre Klub Hviezd. K tomu je potrebné oo
podelit jej Nazberané body suc¢tom Nazberanych bodov vset- ...
kych Hviezd, ktoré dosiahli danu Uroven efektivity, a vysledok

Rasobitx100.
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Ziskanu percentudlinu Ucast danej Hviezdy je potrebné nésobit
Ciastkou, ktoré pripada na vietky Hviezdy z danej Urovne efek-
tivity.
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CviCenie

Teraz uz poznate tedriu, pokuste sa teda samostatne vypocitat Provi-
ziu z I. Marketingového planu a Nazberané body z IIl. Marketingového
planu napr. pre Struktdru Jaspisovej hviezdy. Zoznémte sa rovnako s

vypoc¢tami tykajucimi sa Ill. Marketingového planu. I M"'%WW?/’M"’“
e FPol
u‘
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Predtym, ako za¢nete pracovat
— slovnik

V pripade, Ze iba zacinate svoje dobrodruzstvo s MLM, urcité pojmy pre vas mozu
byt cudzie a nezrozumitelné. Preto sme pre vas pripravili maly slovnik, v ktorom vy-
svetlujeme pojmy, pouzité v Marketingovom plane. Zozndmte sa s nimi a pokuste
sa zapamatat si ich. Po precitani Marketingového plénu sa k nim moZete vzdy vrétit a
pripomenut siich vyznam.

N Zaklad - minimalny pocet Vetiev v Strukture, ktoré dosiahli stanovent Urover efek-
tivity v Klube Orchidef (v sulade s Pravidlom vetvy). Zaklad sa skladd zo stanovenej
konfigurécie Vetiev, ktorych pocet a Uroven efektivity vés kvalifikuje do Klubu Hviezd.

3 Katalégova cena — cena stanovend a vyhlasené prostrednictvom FM WORLD Distribution
alebo Pobocky v Kataldgu Produktov FM WORLD, za ktoru tento subjekt predava Produkty
FM WORLD bez ohladu na zahrmutie pripadnych akcif alebo zliav.

N Partnerska cena — ide o Kataldgovd cenu, znizent o pripadné zlavy, stanovent a
oznamenu Obchodnym partnerom prostrednictvom FM WORLD Distribution alebo
Pobocky FM WORLD, za akd Obchodny partner nakupuje Produkty FM WORLD od
FM WORLD Distribution alebo Pobocky; vyska pripadnych aktualnych zliav z Katalo-
govych cien je uvedend na internetovej stranke FM WORLD Distribution alebo Po-
bocky alebo je Obchodnym partnerom ozndmena inym dohodnutym sposobom.

3 Globalny bodovy obrat — sticet Osobnych bodov, nazberanych vietkymi Obchodnymi
partnermi, vo vietkych Pobockach na svete.

N Predajné skupina (Skupina, Struktura) — skupina Obchodnych partnerov, vytvérana pro-
strednictvom odporucani tak, ze dany Obchodny partner (Sponzor) sponzoruje dalSieho
Obchodného partnera, ktory sponzoruje dalsich Obchodnych partnerov atd.

N Hviezda - Uroven efektivity v IIl. Marketingovom pléne: Jaspisova hviezda, Ametystova
hviezda, Malachitova hviezda, Nefritova hviezda, Onyxova hviezda.

N Katalég - prezentéacia Produktov FM WORLD spolu s uvedenim ich Katalégovych
cien.

| SLOVENSKO

N Lider - Obchodny partner, spolupracujtci s FM WORLD Distribution alebo Pobo¢-

kou v sulade s Poriadkom a pravidlami Etického kddexu firmy, veduci predajnej Sku-
piny a rozvijajuci svoju ¢innost na zaklade Marketingového planu.

Linia - ¢islo urcujuce poziciu Obchodného partnera v Strukture voci jeho Sponzoro-
vi. Napriklad: osoba, pre ktoru ste Sponzorom, sa nachadza vo vasej prvej Linii.

Magndlia — miera efektivity v I. Marketingovom plédne: Magndlia, Strieborna mag-
nolia, Zlata magndlia.

Mesiac - kalendarny mesiac, pokial je posledny der mesiaca nedela alebo iny za-
konom stanoveny der pracovného pokoja, potom Mesiac konci diom ur¢enym
prostrednictvom FM WORLD Distribution alebo Pobocky tak, aby sa najneskér 7 dni
pred tymto ddtumom mohli Obchodni partneri zozndmit s touto informéaciou.

MLM — multi-level marketing, sietovy marketing, viacUrovriovy marketing. Systém rekla-
my a predaja produktov ¢i sluzieb, zalozeny na rade spotrebitelskych odporucent, vytva-
ranie a riadenie viacuroviovych Predajnych skupin. Je zalozeny na priamom predaji, avsak
Obchodni partneri pdsobiaci v systéme MLM mézu ziskavat dodatocné vynosy za obrat
0s0b, ktoré pozvali k spolupraci.

Nové vetvy - Vetvy, ktoré vznikli po 30. aprili 2013 alebo Vetvy, ktoré dosial nedosiah-
li Uroven efektivity vy3siu nez 9%.

Dodatkové ¢islo - jedinecné Partnerské &islo, skladajuce sa z rady ¢isel alebo rady cisel a pfs-
men, ktoré ziskava Lider na zaklade Marketingového plénu. V zavislosti na dosiahnutej Urovni
efektivity na Hlavnom ¢isle ziskava Obchodny partner opravnenie posobit s dalsimi Dodatko-
vymi ¢islami (viastnym menom a na viastny tcet). Tieto Cisla mozu byt sponzorované na lubo-
volnom mieste, ur¢enom Obchodnym partnerom (v ramci jeho Struktury). Obchodni partneri
na Urovni efektivity 9%, 12%, 15%, 18%, 21%, Perlova orchidea a Amarantova orchidea maju
narok na jedno Dodatkové ¢islo (jednorézovo za kazdd dosiahnutt Urover efektivity na Hlav-
nom cisle). Zlata orchidea ma pravo na dve, zatial o Diamantova orchidea aZ na tri Dodatkové
&isla, udelované jednordzovo za dosiahnutie danej Urovne efektivity.

Hlavné ¢islo — Partnerské ¢islo, ktoré nie je Dodatkovym ¢islom ani Prevzatym &islom.
Partnerské ¢islo (Cislo) — jedinecné Cislo, skladajuce sa z rady ¢isel alebo rady ¢isel

a pismen, pridelené Obchodnému partnerovi pri uzatvoreni Zmluvy s FM WORLD
Distribution alebo Pobockou.
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Prevzaté ¢islo — Partnerské cislo, ktoré Obchodny partner dostane na zéklade usta-
noveni Poriadku Klubu FM WORLD.

Vetva - skupina Obchodnych partnerov v rdmci Predajnej skupiny, zacinajica u Ob-
chodného partnera sponzorovaného v prvej Linii priamo pod Sponzorom.

Orchidea - Uroven efektivity v II. Marketingovom pléne: Perlova orchidea, Amaran-
tova orchidea, Zlata orchidea, Diamantova orchidea.

Obchodny partner — subjekt, ktory je na zaklade Zmluvy o ¢lenstve v Klube FM WORLD
(Zmluva) spojeny s FM WORLD Distribution alebo Pobockou. Obchodnf partneri mézu,
v zavislosti na zvolenom statuse, kupovat Produkty FM WORLD priamo od FM WORLD
Distribution alebo od Pobocky pre viastnu potrebu alebo za Ucelom predaja koncovym
zékaznikom.

Marketingovy plan — suhrn pravidiel, urcujucich okrem iného konecné podmienky k
ziskaniu danej Urovne efektivity Obchodnych partnerov a vypoctu Provizie za dosiahnutie
danej Urovne efektivity.

Registrujuci — Obchodny partner, ktory fakticky odporucil spolupracu s FM WORLD
Distribution a napomohol k vstupu do Klubu FM WORLD, v Zmluve je uvedeny ako
Registrujuci. Nie vzdy ide o osobu Sponzora, teda osobu, ktoré sa v Struktdre nacha-
dza bezprostredne nad danym Obchodnym partnerom.

Uroven efektivity (Pozicie) — miera efektivity i¢innosti Obchodného partnera v danom
Mesiaci, ur¢end v Marketingovom plane na zaklade suctu jeho osobného mesacného Bo-
dového obratu a Bodového obratu nim vytvorenej Struktdry, vyjadrend v percentuélnych
bodoch a nasledujucich hodnotach: 0%, 3%, 6%, 9%, 12%, 15%, 18%, 21% alebo vyjadre-
néa slovne a s nasledujucimi oznaceniami: Magnolia, Striebornd magnalia, Zlatd magnolia,
Perlova orchidea, Amarantova orchidea, Zlata orchidea, Diamantova orchidea, Jaspisova
hviezda, Ametystova hviezda, Malachitové hviezda, Nefritové hviezda, Onyxova hviezda.

Body - Body pridelované za ndkup Produktov Obchodnym partnerom. Kazdy Mesiac
sU Body vynulované a zbieraju sa od zaciatku. O zozname bodovanych Produktov a
pocte Bodov, pridelovanych za ndkup daného Produktu od FM WORLD Distribution
alebo Pobocky, oboznamuje FM WORLD Distribution alebo Pobocka Obchodnych
partnerov takym sposobom, aby sa pred kazdou podanou objednavkou mohli zo-
znadmit s poc¢tom Bodov, pridelovanych v danej dobe za ich nékup.
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3 Skupinové body (Bodovy obrat) - sti¢et Bodov Predajnej skupiny Obchodného partne-

ra a jeho Osobnych bodov. Skupinové body kvalifikuju Obchodného partnera na urcent
Urover efektivity od 0% do 21%.

Body Osobnej skupiny — Body Skupiny Obchodného partnera (vid tabulky na stranach
20-23 a 32-38), nachédzajuceho sa vo Vetve tohto Obchodného partnera, pre ktorého
su vypocitavané Nazberané body, znizené o Body skupiny Obchodnych partnerov, na-
chadzajucich sa sucasne v jeho najblizsej Linii, a ktorf st Orchideou alebo Hviezdou. Ak
v Ziadnej z Vetiev nevystupuje Orchidea alebo Hviezda, do vypoctu nazberanych Bodov
su zapocitavané véetky Body Skupiny uvedeného Obchodného partnera. Body Osobnej
skupiny v kazdej z Vetiev su vypocitavané oddelene. Body Osobnej skupiny mézu byt
vypotitané iba pre taku Orchideu alebo Hviezdu, ktoré v Struktuire voci Obchodnému
partnerovi, pre ktorého su vypocitavané Nazberané body, nepredchadzala Ziadna vyssia
alebo rovnaka Orchidea alebo Hviezda.

Nazberané body - sticet Bodov Osobnej skupiny, Zmluvnych bodov a v pripade Perlo-
vych orchidef a Urovni z Klubu Hviezd tiez Volnych bodov. Nazberané body st vypotita-
vané z kazdej Urovne efektivity oddelene.

Zmluvné body - virtudlne Body, pridelované Obchodnym partnerom vo vasich Vet-
véch, ktori dosiahli Uroven efektivity najmene] Perlové orchidea alebo pridelované
za pocet Vetiev s Obchodnymi partnermi na Urovni efektivity najmenej 21%.

Osobné body - Body pridelované za nakup Produktov FM WORLD samotnym Ob-
chodnym partnerom. Pokial Obchodny partner disponuje viac ako jednym Partner-
skym ¢islom, Osobné body z jednotlivych Cisel sa nes¢itaju.

Volné body - Body vietkych priamo sponzorovanych Skupin pod Urovriou efektivity
21% a Osobné body Obchodného partnera.

Zlava - zlava pridelovand Obchodnému partnerovi na zaklade dosiahnutia niektore;
Urovne efektivity popisanej v Marketingovom plane (miniméalne 3%) v danom Mesiaci
za predpokladu, ze Obchodny partner urobil Minimalny nakup. Vyska Zlavy je vypoci-
tavana na zaklade principov uvedenych v Marketingovom plane. Zlava sa vypocitava
podla hrubej hodnoty objednavky a v stvislosti s jednou objedndvkou nemoze prekro-
Cit 90 % jej hodnoty. Ziskana zlava méze byt Obchodnym partnerom vyuzitd do konca
januara roku nasledujiceho po kalenddrnom roku, v ktorom bola Zlava poskytnuta.
VyuZitie Zlavy je urobené na zaklade Ziadosti Obchodného partnera pri jednotlivo skla-
danych objednavkach.
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Sponzor — Obchodny partner, ktory sa nachadza v Skupine priamo nad inym Ob-
chodnym partnerom, ur¢eny v Zmluve ako Sponzor.

Priamy predaj — forma maloobchodného predaja, spocivajuci v priamom kontak-
te predajcu a potencidlneho zékaznika v mieste jeho bydliska, zamestnania alebo
na inom mieste, urc¢enom potencidlnym zdkaznikom. Tento predaj prebieha mimo
stéle, organizované miesta maloobchodného predaja, mimo obchody, sténky, trhy,
kiosky ap. Vyluceny je rovnako predaj, ktory by bol inym spdsobom v rozpore s pra-
vidlami priameho predaja.

Struktdra — vid Predajnd skupina.

Odmena - stanovend penazna Ciastka poskytovana Obchodnému partnerovi spo-
lupracujucemu s FM WORLD Distribution so statusom Predajca alebo Networkera
s ohfadom na poskytovanie reklamy Siete a Produktov FM WORLD a v pripade Pre-
dajca s ohladom na priamy predaj Produktov a vdaka tomu dosiahnutie jednej z
Urovnf efektivity (minimalne 3%)v danom Mesiaci, ako je uvedené v Marketingovom
plane, s podmienkou Minimélneho nédkupu. Odmena sa pocita v stlade se zdsadami
stanovenymi v Marketingovom plane. Viyska Odmeny, prislichajica Obchodnému
partnerovi, je vzdy znizend o vysku verejnych poplatkov (vratane prispevkov na so-
cidlne a zdravotné poistenie, zalohy na dan z prijmu), ak v stvislosti s poskytnutim
zlavy alebo odmeny pravne predpisy ukladaju povinnost ich odvodu.

Minimalny ndkup — minimalny pocet Osobnych bodov (50 Bodov), priznanych na
nakup fubovolnych bodovanych Produktov FM WORLD v jednom Mesiaci pod jed-
nym Cislom, opréavriujuci k Odmene alebo Zlave za dany Mesiac, po splnenf zostéva-
jucich podmienok k ich ziskaniu. V pripade Obchodnych partnerov, disponujicich
viac ako jednym Partnerskym ¢islom, sa Body z jednotlivych Cisel nes¢itaju (na kaz-
dom z Partnerskych ¢isel je potrebné samostatne previest Minimalny nakup).

Pravidlo vetvy - v pripade, Ze je v jednej Vetve niekolko Obchodnych partnerov,
ktorf st na réznych Urovniach efektivity a vstupuju do Klubu Orchidef, bodovou
hodnotou k vypoctu Nazberanych bodov st Zmluvné body za Orchideu na najvys-
$ej Urovni efektivity, ktora sa sicasne nachadza najblizsie k vam. Ku kazdej Hviezde
sa pristupuje rovnako ako k Diamantovej orchidey. Princip Vetiev sa vhodne pouziva
pri stanoveni Zakladu.
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N Startovacia sada — sada vzoriek vybranych Produktov FM WORLD spolu so $koliaci-
mi a reklamnymi materialmi.

N Provizia - Odmena alebo Zlava.

Definicie ostatnych pojmov, pouzitych v Marketingovom plane, su uvedené v
Poriadku Klubu FM WORLD ¢i v Etickom kodexe.
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